Editorial

A Revista Brasileira de Gestao de Negocios, apos 5 anos com o nome de Revista
FECAP, entra no sétimo ano, iniciando o segundo com a nova formatacao e novo
nome. Sua finalidade € divulgar a comunidade estudos, pesquisas e casos ligados as
areas de Administracao e Contabilidade.

A presente edicao traz artigos vinculados ao Marketing, Educacao Formal,
Tecnologia, Produtividade e Propaganda. A area de Marketing apresenta dois artigos
interessantes, o primeiro versa sobre as discussoes tedricas sobre Marketing Ortodoxo,
Societal e Social. O segundo envolve o Marketing de Servicos e aborda a percepcao
de qualidade em servicos de hospitais brasileiros.

Ligado a Educacao Formal a edicao apresenta um artigo que procura focar a
empresa como um espaco para a educacao formal. Relacionado a Tecnologia sao
apresentados artigos que falam sobre Inovacao e Imitacao Tecnologica como Estra-
tégia Competitiva e Estratégia de Patenteamento e Licenciamento de Tecnologia.

E apresentado um trabalho que traz uma revisio da literatura envolvendo o
tema Produtividade. Além disso, um altimo artigo apresenta o foco na Propaganda
e contempla a avaliacao da eficacia de uma campanha de propaganda, pautado em
estudo empirico.

Iniciando o ano de 2005 gostariamos de agradecer ao Conselho Editorial,
Pareceristas, Pesquisadores e Professores que tem colaborado para que a Revista
Brasileira de Gestao de Negocios continue trazendo contribuicoes nao s6 nacionais
quanto internacionais.
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