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Resumo

Objetivo — O objetivo do presente estudo ¢ investigar como os fas se comportam
em relagdo a uma maior introducio de identidades politicas na cultura pop.

Referencial tedrico — A ideia do consumo como instrumento de construcio da
identidade, as crescentes discussoes sobre identidades politicas e o surgimento
da indtstria do entretenimento como arena de resisténcia do consumidor estio
associadas entre si.

Metodologia — A arqueogenealogia foucaultiana foi aplicada ao férum online
chamado TheForce.net.

Resultados — A militAncia e a afinidade foram identificadas como agéncias morais
dos consumidores. Apesar de sua singularidade, elas demonstram compromisso
com a liberdade e indicam como os fas veem a representatividade das identidades
politicas como uma luta continua contra as forgas ideolégicas dominantes.

Implicagoes praticas e sociais da pesquisa — A andlise ¢ interpretagdo foucaultianas
permitem discutir a articulacio ética produzida pelos fas como um compromisso
social. E uma resposta cultural dos fas 4 recente insergio da representatividade na
inddstria do entretenimento. Assim, a presente pesquisa fornece os fundamentos
para pensar sobre as aplicagées e consolidagio potencial das produgées éticas
nas investigacoes da teoria da cultura do consumidor (CCT, na sigla em inglés).

Contribui¢des — A teoria de Foucault sobre a constitui¢io do sujeito moral foi
adotada para analisar o consumo como uma prética alinhada a crescente demanda
por representatividade na inddstria do entretenimento.

Palavras-chave: Subjetividade, identidade politica, cultura pop, arqueogenealogia,
Star Wars.
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Compromisso com a Liberdade: A Luta dos Fas pela Representatividade das Identidades Politicas

I Introducgao

O consumo apresenta intimeras possibilidades
para uma gama de performances culturais. De acordo
com a teoria da cultura do consumidor (CCT, na sigla em
inglés), o consumo ¢ entendido como a forma como os
consumidores produzem projetos identitdrios (Arnould &
Thompson, 2007; Arsel & Thompson, 2011; Belk, 2013;
Kaptan, 2016; Mikkonen et al., 2011). Esse processo
estd cada vez mais presente nos movimentos sociais,
como de etnia ou raga (Banks, 2021; Pittman, 2020),
género (Arend, 2016; Kuehn & Parker, 2021; Walther
& Schouten, 2016) e sexualidade (Kaptan, 2016; Neal,
2018). Dessa forma, parece haver convergéncia entre a
elaboragao de projetos identitdrios por meio do consumo
e as discussoes sobre a formulagio de identidades politicas
a partir de discursos observados na vida social (Arsel &
Thompson, 2011; Parsons, 2010).

Com base na perspectiva pds-estruturalista, as
politicas identitdrias sio abordadas em associagio com a
questao da subjetividade (Deleuze & Guatarri, 1987; Laclau
& Moulfte, 2014), as vezes em termos homoélogos (Hall,
1992). No 4mbito da CCT, essa articulagio passa pela
prdpria constitui¢io da subjetividade dos consumidores
(Belk, 2013; Coskuner-Balli, 2020), que tem sido tratada
principalmente a partir de um olhar critico com base na
elaboracio tedrica de Michel Foucault a esse respeito
(Arnould & Thompson, 2015).

Segundo Foucault (1988a, 2012a), a subjetivagao
se d4 2 medida que os individuos procuram conhecer a si
mesmos. Esse processo pressupée um movimento entre
a moralidade e o prazer, que culmina no estatuto ético.
Assim, a ideia sobre quem somos ¢ o mundo em que
vivemos perpassa a constituigio da ética, inerente as praticas
sociais ¢ de desejo exercidas em processos continuos de
autotransformacio (Foucault, 2012b). Tais praticas tém
fundamentos epistémicos e possibilitam a construgio
da subjetividade a partir de verdades incorporadas e
ressignificadas, seja por meio de discursos propagadores de
conhecimento, seja por meio de agéncias que conduzem
comportamentos (Foucault, 2011). Esse processo resulta
de posturas tomadas na época para lidar com as forgas
do poder, por meio de atos de resisténcia que afetam a
forma como o poder é conduzido, ao invés de anuld-lo
(Foucault, 2012b).

Assim, fica evidente como a subjetividade na teoria
de Foucault vai ao encontro do conceito de identidades
politicas (Ivic & Lakicevic, 2011; Parsons, 2010). Nesse
sentido, Hanna (2013) indicou que o pensamento

foucaultiano permite interpretar como os individuos se
encontram em meio a uma disputa envolvendo posicoes
dominantes e subjetividades autdnomas — essas subjetividades
sdo possibilitadas pelo exercicio da resisténcia.

Em um contexto em que as tecnologias permitem
que os ptblicos se apropriem da midia de que desfrutam,
os consumidores nio estio mais subordinados & industria
cultural (Sauter, 2014). Segundo Martin-Barbero (2018), os
sujeitos s2o capazes de se apropriar da linguagem difundida
pela midia. Nesse sentido, Kellner (2020) destaca como a
cultura mididtica ubiqua contemporinea fornece um espago
de conectividade para os consumidores se apropriarem de
conteudos para expressar suas subjetividades.

A industria do entretenimento surgiu como uma
arena de possibilidades cada vez maiores para o exercicio
da resisténcia do consumidor (Martin, 2019; Monaghan,
2021; Press & Liebes, 2016), uma vez que desempenha um
importante papel na criagio e manutengio de identidades
politicas (Cooper et al., 2010; Kozinets, 2001; Walther
& Schouten, 2016). Seu modus operandi estd alinhado as
novas configuragoes do capitalismo; assim, implica nio
apenas relevincia econ6mica, mas também politica e
cultural (Hackley & Hackley, 2019; Toubia et al., 2019).
Por outro lado, também estd associado 4 forma como as
novas tecnologias de comunicacio e informagio e o papel
desempenhado pelos meios de comunicagio reconfiguraram
a vida social (Chen, 2021; Sugihartati, 2020).

Esse processo permite que os consumidores
convirjam e atuem na chamada cultura pop de forma
participativa (Fuschillo, 2020; Seregina & Schouten,
2016). Os fas sio melhor definidos como consumidores
ativos que se envolvem com a cultura pop interagindo
uns com os outros, bem como com textos de midia e
desenvolvedores de contetdo (Guschwan, 2012; Hills,
2012). Esse engajamento lhes permite muitas vezes expressar
posicoes politicas (Fuschillo, 2020; Jenkins, 2006a) e,
consequentemente, criar ou manter projetos identitérios
(Booth & Kelly, 2013; Kozinets, 2001).

O objetivo do presente estudo foi investigar como
os fas se comportam em relagio a uma maior introdugio de
identidades politicas na cultura pop. Essa investigagao pode
contribuir para o campo da CCT ao focar na associagio
entre préticas de fas e produtos mididticos como tema
interdisciplinar (Hackley & Hackley, 2019; Sugihartati,
2020), bem como ao articular como identidades politicas
pautadas por praticas de consumo (Arend, 2016; Crockett,
2022; Kates, 2004; Lamont & Molndr, 2001) podem ser
interpretadas com base na teoria de Foucault (Arnould
& Thompson, 2015; Holt, 2017).
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A presente pesquisa analisou as repercussoes dos
novos filmes da saga Star Wars entre os fas. Star Wars foi
criado por George Lucas na década de 1970 e se tornou
uma das franquias de filmes mais famosas ¢ rentdveis até
o momento (Benson, 2020; Watson, 2020). Por mais de
quatro décadas, a saga conquistou fas e admiradores de
vdrias geragoes (Hills, 2003; Wood et al., 2020), além de
ter desempenhado papel fundamental em um movimento
que visava legitimar consumidores que antes inibiam seu
vinculo a cultura pop (Hills, 2003; Taylor, 2014).

Novos filmes lancados apds a aquisicao da franquia
pela Disney em 2012 proporcionaram maior espago
narrativo para personagens que representam identidades
politicas associadas a género, etnia e sexualidade (Brown,
2017; Condis, 2015; Proctor, 2018). Tais identidades se
destacam entre as mais abordadas em pesquisas de consumo
focadas em analisar o mercado como arena politica para
a elaboragio de projetos identitdrios (Kuehn & Parker,
2021; Neal, 2018; Pittman, 2020).

Assim, a presente pesquisa analisou como os
fas de Star Wars se comportam em relagdo 2 introducao
de identidades politicas nos novos filmes pertencentes
a franquia. Nesse sentido, seguimos o entendimento
de Kozinets (2020) sobre a escolha de uma plataforma
interativa online que retina consumidores que lidam com
o objeto investigado e que seja representativo, relevante e
atual. Assim, o estudo se concentra nas interagoes dos fas
de Star Wars no maior férum da saga cinematogréfica, que
¢ constantemente realimentado com novos comentérios e
contetidos produzidos pelo fa-clube (Proctor, 2013; Whitney,
2017). Além disso, o estudo se alinha ao entendimento
de Denegri-Knott e Tadajewski (2017) sobre a validade
de realizar uma andlise foucaultiana em dados obtidos

por meio dC tratamento netnogréﬁco.

2 Demanda por representatividade
na inddstria do entretenimento

A industria do entretenimento se consolidou
como um mercado global de relevincia cultural (Hackley
& Hackley, 2019; Toubia et al., 2019). A inddstria
cinematogréfica se destaca entre seus principais ramos,
pois introduz e legitima projetos de identidade (Kozinets,
2001; Walther & Schouten, 2016), além de possibilitar que
os consumidores se identifiquem com eles (Cooper et al.,
2010; DeLorme & Reid, 1999). O consumo de filmes
permite que as pessoas se identifiquem com personagens
e contextos narrativos, fato que molda a experiéncia de

fruicao (Choi et al., 2014; Walther & Schouten, 2016).
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Isso acontece porque as tramas dos filmes muitas vezes
mostram representagoes sociais predominantes na vida
cotidiana (Cobb & Horeck, 2018; Lugowski, 1999;
Wright, 2014).

A industria cinematogrifica atribuiu fungoes
secunddrias (por exemplo, alivio cdmico) ou papéis
coadjuvantes (por exemplo, casal romantico) a grupos
sociais ndo dominantes (por exemplo, mulheres, nao
brancos, homossexuais) por muito tempo (Bakhitiari
& Salimi, 2015; Molina-Guzmdn, 2016). Esse processo
tem contribuido para reproduzir e perpetuar esteredtipos
estigmatizados (Courtney, 2005; Lugowski, 1999;
Wright, 2014). No entanto, durante a década de 2010,
essa abordagem foi posta em xeque pela soma de eventos
que abalaram a imagem da industria do entretenimento,
como boicotes devido a prevaléncia de brancos em papéis
principais e indicagbes a prémios (Molina-Guzmdn, 2016),
bem como dentncias de assédio sexual contra homens que
ocupam cargos importantes na industria (Cobb & Horeck,
2018). Além disso, segmentos do publico passaram a exigir
maior representacio em grandes produgdes de Hollywood
(Martin, 2019; Monaghan, 2021; Press & Liebes, 2016).

A discussdo sobre os novos filmes Star Wars
produzidos apés a aquisicdo da Lucas Film pela Disney foi
fortemente observada devido 4 presenca de identidades nao
dominantes em papéis principais (Proctor, 2018; Wood etal.,
2020). Trés tépicos passaram a ser predominantes: o
protagonismo das mulheres (Brown, 2017; Wood et al.,
2020) e dos homens negros (Proctor, 2018), além de
conjecturas sobre a potencial relagdio homoafetiva entre
dois personagens principais (Condis, 2015).

Esse tipo de repercussao langa luz sobre o papel
desempenhado pelos fas como consumidores especializados
e altamente envolvidos que agem de forma proativa, bem
como enfatiza como diferentes agéncias de mercado se
sobrepoem e sdo negociadas (Kozinets, 2002; Scaraboto,
2015). Segundo Jenkins (2006a), os f4s sdo a representagio
méxima da cultura participativa, na qual os individuos
tentam cada vez mais ¢ de forma espontinea tornar-se
participantes ativos no contexto cultural a que pertencem
(Fuschillo, 2020; Jenkins, 2006b).

Nesse sentido, eles aproveitam as tecnologias
disponiveis no mercado para interagir com os pares e
produzir de forma coletiva (Chen, 2021; Guschwan,
2012). Isso acontece devido a convergéncia mididtica
(Jenkins, 2006a), uma vez que o desenvolvimento e
a popularizagao de novos dispositivos e tecnologias
permitem que diferentes agentes sociais (por exemplo,

participantes do mercado) confluam seus interesses em
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uma microesfera econdmica, sociocultural e politica da
qual se torna cada vez mais dificil se dissociar.

As praticas de consumo dos fas levaram a discussoes
sobre identidade (Booth & Kelly, 2013; Kozinets, 2001).
Por outro lado, a construgdo de projetos de identidade
por meio do consumo tem sido associada a produtividade
do consumidor (Arsel & Thompson, 2011; Biischer &
Igoe, 2013; Cova & Cova, 2012). Os fas s3o vistos como
consumidores produtivos (Chen, 2021; Sugihartati,
2020), pois produzem identidades em suas relagdes
com os produtos de midia e 0os mantém como referéncia
(Fuschillo, 2020; Seregina & Schouten, 2016). Isso
acontece porque as identidades podem se manifestar por
meio de relagoes culturais e de mercado; assim, as pessoas
podem expressar uma gama de identidades enquanto
desempenham diferentes fungées e papéis sociais (Pittman,
2020; Polese & Seliverstova, 2020).

Uma forma de os fas construirem suas préprias
identidades é apropriando-se das tecnologias disponiveis que
lhes permitem convergir e expressar valores e significados
dentro dos contextos culturais em que interagem (Moura
& Souza-Ledo, 2020). Esse desempenho reflete a existéncia
de uma sobreposigao entre o uso das tecnologias ¢ a
compreensdo de seu impacto nas culturas midiatizadas.
Nesse sentido, Martin-Barbero (2018) argumenta que os
sujeitos podem se apropriar e se apropriam dos discursos
mididticos e da linguagem midiatizada, opondo-se a uma
nocio generalizada de que o publico simplesmente reproduz
ideologias difundidas pelos meios de comunicagdo de massa.

Essa perspectiva estd alinhada a critica de Kellner
(2020) sobre como os consumidores da cultura popular
se relacionam com os discursos da inddstria. O autor
argumenta que a cultura mididtica é apropriada pelos
consumidores, sendo uma ruptura com os estudos criticos
que entendem que a inddstria cultural moldaria os sujeitos.
Esse raciocinio representa uma significativa guinada de
pensamento, uma vez que o conteddo mididtico passa
a ser entendido como o esteio para os consumidores
exigirem mudancas nos discursos da cultura popular
(Hasson, 2015), bem como manifestarem e elaborarem
suas subjetividades e valores morais (Sauter, 2014).

3 Entendendo o consumo como
arena para a construcao da
identidade politica e do sujeito
moral

Segundo Belk (2013), os projetos identitdrios
emergentes do consumo possibilitam que os consumidores

manifestem diferentes facetas de si mesmos, dependendo
dos contextos sociais, culturais e temporais. Portanto, o
consumo abre espaco para que os individuos definam,
reforcem e expressem diferentes identidades. Se levarmos
em consideragio a dependéncia entre a cultura e os recursos
materiais simbdlicos, o consumo pode ser entendido como
a base para projetos identitdrios em qualquer esfera social,
inclusive a esfera politica (Kaptan, 2016; Neal, 2018;
Polese & Seliverstova, 2020).

Portanto, manifestacoes identitdrias alicercadas
em prdticas de consumo podem tanto incorporar quanto
(re)produzir agéncias politicas (Banks, 2021; Kuehn &
Parker, 2021). O consumo, por sua vez, pode ser entendido
como uma agéncia que permite posicionamentos politicos,
incluindo as chamadas minorias (Neal, 2018; Polese &
Seliverstova, 2020). Identidades raciais (ou seja, étnicas)
(Banks, 2021; Crockett, 2022; Lamont & Molndr, 2001;
Pittman, 2020), de género (Arend, 2016; Kuehn & Parker,
2021) e de sexo (Kates, 2004; Neal, 2018) sio interesses
fundamentais na pesquisa sobre consumidores. Os fis,
muitas vezes alinhados ou mesmo pertencentes a essas
identidades politicas, lutam pela emancipacio social por
meio da construgio da identidade a partir de suas praticas
de consumo (Booth & Kelly, 2013; Kozinets, 2001).

O conceito de identidade perpassa por acoes
politicas observadas nas interagoes entre agentes e estruturas
sociais, a partir da produgio do discurso (Ivic & Lakicevic,
2011; Parsons, 2010). A luta contra as forcas dominantes
abre caminho para que os individuos se tornem sujeitos
capazes de produzir novos conhecimentos sobre si mesmos
e alcancar novos modos de ser (Bernauer & Mahon, 2005;
Clifford, 2001). Em sua trajetéria filosdfica, Foucault
(1988b) descreveu as identidades politicas como subjetivacio
ética perpassada por institui¢oes normalizadoras, condutas
sociais e produgio de discursos. Em consonincia com a
teoria foucaultiana, a pesquisa sobre cultura do consumo
articulou a questao da subjetividade com o exercicio do
poder para possibilitar a resisténcia (Mikkonen etal., 2011;
Moisander & Eriksson, 2006) ¢ o autogoverno (Hanna,
2013) nas prdticas de consumo (Shankar et al., 20006).

Segundo Foucault (2012b), a forma como os
individuos se constituem como sujeitos decorre de uma
formulagao ética. Funciona como uma produgio que se
d4 por meio de dois processos simultdneos e indissocidveis,
a saber: modos de sujei¢io, segundo os quais as pessoas
reproduzem comportamentos estabelecidos no contexto
social em que vivem; e préticas de subjetividade, segundo

as quais as pessoas realizam atos para viver da forma mais
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prazerosa possivel. Assim, o ser humano é um individuo
social e desejoso constituido como sujeito a partir de uma
determinada moralidade, de um trabalho ético constituido
por um conjunto de elementos e préticas interacionais
(por exemplo, modelos de conduta, saberes constituidos
como verdade). Segundo Deleuze (1988), isso acontece
por meio de montagens que nos associam a elementos
heterogéneos por meio de interesses e relagbes compativeis.

De acordo com Foucault (1988a), a sociedade
contemporanea carece de uma moral opressora. Essa
lacuna subjetiva permite que os individuos se manifestem
a partir de interesses e valores que definem quem sio e
como se reconhecem eticamente. Isso acontece porque
os sujeitos se constituem em relacdes nas quais se liviam
de impedimentos morais ou de desejo ao estabelecer uma
relagdo intima consigo mesmos (Clifford, 2001). Assim,
os individuos devem exercer certa produtividade politica,
posicionando-se no contexto sociocultural em que vivem
(Foucault, 1988b).

As posi¢des politicas assumidas pelos individuos
refletem a forma como se relacionam com as diferentes
formas de governo; nio ¢ possivel formular a prépria
subjetividade sem relaciond-la com certas forgas e exercicios
de poder. Assim, a subjetivagio resulta do autogoverno,
uma vez que os individuos vivem em ambientes sociais
marcados por disputas envolvendo sujeicoes e subjetividades
que surgem de posi¢oes ancoradas na resisténcia ao poder
(Foucault, 2000). Segundo Foucault (20006), a resisténcia
resulta inerentemente do exercicio do poder e ndo da mera
oposigio a ele. Portanto, tanto o poder quanto a resisténcia
so forgas produtivas que atuam na articulagio de diferentes
agentes sociais (por exemplo, sujeitos, institui¢es) que
convivem em um mesmo contexto cultural, a partir do
conhecimento compartilhado (Foucault, 2000).

O conhecimento fundamenta qualquer poder
possivel; baseia-se em arranjos discursivos produzidos em
determinadas trajetdrias sociais e ganha status de verdade
quando sio (re)significados por sujeitos que se reconhecem
como tais (Foucault, 1988a). Segundo Paltrinieri (2012),
os discursos tém uma natureza relacional que nio requer
aintencdo de existir (ou seja, cogiro), independentemente
de qualquer atividade criadora; verdades derivam de
verificagdes feitas por sujeitos.

Entao, diferentes verdades sio combinadas para
constituir a subjetividade. Eles sdo a base para a formulagio
de formas de governo que orientam os sujeitos. Nao sio
construtos lineares ou universais, mas o resultado dinimico

de continuas disputas de saberes, em meio a certas condutas
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e moralidades. A transi¢io entre diferentes verdades é o
momento em que os individuos podem compreender
quem sao € o mundo em que vivem; a maneira como
lidam e negociam as verdades produz sua subjetividade

moral (Foucault, 2012b).

4. Procedimentos metodolégicos

O presente estudo adotou a trilha metodoldgica
foucaultiana para conduzir esta investigagao de acordo
com sua escolha teérica. Foucault (2012a) desenvolveu
procedimentos metodoldgicos consistentes com seus
temas de pesquisa ¢ abordados em seus ciclos tericos.
Com base em sua trajetéria filoséfica, cada ciclo representa
um avango em relagio ao anterior, assim como ocorreu
com sua abordagem metodoldgica. Assim, a genealogia,
que sustenta o trabalho desenvolvido a partir de seu
pensamento posterior, sucede a arqueologia, que é seu
método mais notério associado ao ciclo do conhecimento
(Clifford, 2001; Deleuze, 1988). A genealogia de Foucault
se subdivide em duas etapas, que correspondem aos seus
ciclos de poder e ao sujeito ético (Foucault, 2006, 2012a,
2012b). Dessa forma, o método foucaultiano, em sua
totalidade, pode ser entendido como Arqueogenealogia
(Paltrinieri, 2012). O corpus foucaultiano foi aqui
utilizado como fonte de sistematizacio e identificagio de
suas categorias analiticas, a fim de tornd-lo operacional.

A etapa arqueoldgica centra-se nas praticas
discursivas; ¢ estabelecido por relacoes entre enunciados,
que correspondem a unidades bdsicas do discurso e
cujos agrupamentos formam formagoes discursivas. Esse
processo parte da identificacdo de tais enunciados e de
suas fungbes enunciativas, que dizem respeito a0 modo
como os enunciados agem discursivamente. Os critérios
que constituem tais funcdes sio andlogos e permitem a
identificagdo de regras que constituem as formagoes
discursivas (Foucault, 2002).

Para além da dimensio do conhecimento, as
formacées discursivas sio imanentes e fundamentam
as relacoes de poder (Deleuze, 1988) que possibilitam
a observacio de préticas ndo discursivas. Assim, a efapa
genealogia do poder mapeia as relagoes que se constituem
entre as priticas discursivas e nao discursivas, e revela os
diagramas de poder. Esses diagramas estdo alicercados
em operadores de poder, que podem ser identificados
por meio de formagdes discursivas, com base em alguns

critérios constitutivos (Foucault, 2006) como:
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. Como toda relagio de poder funciona como
condicio e efeito, ela se baseia em sistemas de
diferenciag¢do que indicam como as diferentes
forcas agem umas sobre as outras.

. Essas relagoes de poder revelam certos tipos de
objetivos, que sdo propdsitos estabelecidos para
orientar a conduta dos individuos.

. Esse processo se materializa por meio de modalidades
instrumentais, que correspondem a tecnologias
de poder que possibilitam seu exercicio.

. Isso acontece em meio as formas de
institucionaliza¢ao, que possibilitam o
conhecimento e as regras que fundamentam as
condutas.

. Esse processo é pautado por graus de racionalizagio,
uma vez que as relagdes de poder se ddo em meio
a possibilidades diversas e contingentes.

Da mesma forma, ao estabelecer condutas, os
diagramas de poder fundamentam os atos individuais
(Paltrinieri, 2012) e possibilitam identificar as préticas
de si mesmo. Assim, a etapa genealogia do sujeito revela
formas-sujeito ao abranger as relagdes de si mesmo,
praticas nio discursivas e discursivas. Essas formas-sujeito
emergem de agentes morais extraidos de diagramas de
poder; também se constituem por meio de alguns critérios
(Foucault, 2012a) como:

. A forma como os individuos negociam desejos
e normas morais os leva a produzir substincias
éticas.

. Isso acontece por meio de modos de sujeigao
que dizem respeito a0 modo como os individuos
lidam com as formas de conduta.

. Ela se d4 por meio da agao do individuo sobre
si mesmo, o que diz respeito a elaboragao do
trabalho ético.

. Esse processo evidencia a teleologia do sujeito
moral, que se baseia na relagio que os individuos
estabelecem com as verdades produzidas por eles
mesmos e pelo contexto sociocultural em que
vivem.

Para construir um corpus de pesquisa compativel
com a andlise foucaultiana, adotamos a sugestao de
Denegri-Knott e Tadajewski (2017) de utilizar dados
obtidos por meio da coleta de dados netnograficos. Para
tanto, contamos com as sugestoes de Kozinets (2020) para
identificar um locus empirico representativo e relevante

para o fendmeno investigado, bem como para a forma

de organizar os dados da pesquisa e os critérios éticos a
serem considerados durante o estudo.

TheForce.net, que ¢ o maior férum de fas de
Star Wars, foi adotado como o locus da pesquisa. E uma
plataforma interativa criada e administrada pelos préprios
fas, continuamente atualizada com a publicagio de noticias
oficiais dos produtores e por atividades criativas produzidas
pelos fas (ou seja, fanarts, fanfics, teorias de fas, videos de
fas, memes). Ambos os contetdos estio interligados, pois
o nimero de interagdes aumenta exponencialmente apds
a publicacio de noticias sobre produgées relacionadas a
Star Wars (ou seja, filmes, séries, livros, quadrinhos, jogos)
(Proctor, 2013; Whitney, 2017).

A estrutura do férum possui diversos tdpicos que
propoem discussoes sobre diferentes midias. As mais not6rias
sdo aquelas que tratam de noticias sobre lancamentos de
filmes e, mais recentemente, séries de televisio consideradas
candnicas da saga. Nesse sentido, dos 119 t6picos abertos
no filtro “Sequel Trilogy” entre outubro de 2013 e janeiro
de 2020, selecionamos aqueles sobre temas associados a
identidades politicas introduzidas em novas produgées
da saga, apds a aquisi¢ao da Lucasfilm pela Disney em
2012. Esses tépicos se concentraram em discutir o papel
de personagens femininas, pessoas de cor (POC, na sigla
em inglés) e — possivelmente ou explicitamente — nao
heterossexuais. No total, 24.459 mensagens produzidas
em 40 topicos de discussdo foram analisadas na presente
pesquisa.

Além disso, consideramos importante destacar que
o nosso estudo atende aos critérios éticos para a realizacio
de pesquisas qualitativas utilizando dados disponiveis em
plataformas online (Ravn et al., 2020). Por se tratar de
um espago publico - ou seja, o TheForce.Net permite
que os usudrios naveguem anonimamente ¢ tenha acesso
irrestrito ao contetdo do férum - foi possivel fazer uso dos
dados disponiveis desde que o estudo nio prejudicasse os
membros do contexto cultural investigado e protegesse
suas identidades (Kozinets, 2020; van Dijck, 2013).

5 Descri¢ao do resultado

Considerando o objetivo do estudo de compreender
os movimentos representativos associados 2 inser¢io de
identidades politicas no fa-clube de Star Wars, os resultados
se concentram na atuacio de fas que defendem esse ponto
de vista. Essa escolha reflete o escopo da pesquisa, uma vez
que os movimentos contrarios a essa agenda estabelecem

uma luta entre fas que dispersaria uma compreensio
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aprofundada dos movimentos que endossam maior
representacdo de identidades politicas na cultura popular.

A andlise aqui realizada permitiu identificar uma
tinica forma-sujeito, que se manifestou por meio de dois
agentes morais, cujo conjunto de relacionamentos revelou
congruéncias e singularidades (Figura 1).

Assim, os resultados aqui apresentados foram
organizados com base nesses agentes morais, a fim de
explorar esses aspectos. Os subcapitulos a seguir apresentam
as defini¢cdes das categorias empiricas identificadas (em
negrito) e os critérios constitutivos de agentes morais e
operadores de poder (em itdlico) com base no contexto
empirico pelo qual se destacaram. Além disso, cada
subcapitulo apresenta a descri¢ao dos dados analiticos,
que ilustra o conjunto de relacionamentos de cada agente
moral e o procedimento analitico. O raciocinio teérico
¢ realizado no capitulo subsequente de forma a abordar

a forma-sujeito identificada.
5.1 Militancia

Militincia (AM1) refere-se a um movimento
de fas que critica a forma como as identidades politicas
sao representadas nos novos filmes Star Wars. Exige
maior espago para este tema ¢ melhor aproveitamento de
personagens representativos dessas identidades. O agente
moral apresenta engajamento (substincia ética) quando
os fas se comportam de forma que represente adequagio
a demandas sociais (modo de sujei¢do). Tal postura
expressa a obrigagio (teleologia do sujeito moral) dos fas
da franquia Star Wars em relagdo s diretrizes sociais.
Assim, o fa-clube elabora trabalhos éticos voltados a
defesa dos interesses das identidades politicas — buscando

O despertar da forga
da representatividade
(DF1)

Uma nova esperanga
para a diversidade
(DF2)

Compromisso

Indistria do
Entretenimento
(PD3)

Mercado (PO3)

A ascensdo de uma
indistria igualitaria
(DF3)

Figura 1. Mapa analitico
Fonte: Elaborado pelos autores

644

representacdes mais adequadas — e & empatia com as
demandas sociais — reconhecendo que o assunto deve ser
discutido entre os fas.

Essa agéncia moral se baseia em dois diagramas
de poder. Referem-se aos comportamentos dos fas em
relacao ao uso de personagens que representam identidades
politicas, levando em consideragio seu valor no universo
ficcional e a recep¢ao por outros fas. A representatividade
(PD1) é observada em comentrios que exigem identidades
politicas confidveis ndo apenas no universo Star Wars,
mas também na inddstria cinematografica. A cultura
dos fas (PD2), por outro lado, representa articulagoes
para estimular os fas a apoiarem a representatividade nas
produgoes de Star Wars.

Ambos os diagramas de poder estao ligados a
transformagao (PO2), que é uma tendéncia na industria
cinematografica e de entretenimento que, assim como Star
Wars, tem demonstrado crescente interesse por questoes
de diversidade. Assim, condutas que ndo apresentam
alinhamento com a maior diversidade de personagens
sdo questionadas e rejeitadas pelos fas. Essa operadora de
poder se configura em duas vias que tém em comum a
configuragdo do mercado como forma de institucionalizagio.
Por um lado, ¢ possivel observar o empoderamento de
identidades politicas (modalidade instrumental) que visa
possibilitar uma representagio coerente (tipo objetivo)
vinculada & mudan¢a (grau de institucionalizacio), o
que reverbera a validade de uma representatividade social
(sistema de diferenciagao) que emergiu nos novos filmes
da saga. Por outro lado, a produgdio cinematogrdfica
(sistema de diferenciacdo) tem @ adaptagio ao mercado
como tipo objetivo, pois considera sua adequagio (grau de
institucionaliza¢io) como um monitoramento de tendéncias
(modalidade instrumental) que no se limita ao universo
Star Wars, e nio como politica.

A representatividade do diagrama de poder (PD1)
também estd ligada a reparagio (PO1), que é um operador
de poder referente 4 forma como os novos filmes da saga
colocam personagens que representam identidades que
antes eram negligenciadas pelo universo ficcional em
papéis principais. Esse operador evidencia a busca de
uma representagio coerente (tipo objetivo) que suporte
as demandas por identidades politicas na inddstria do
entretenimento. Esse fator leva os s a conceberem uma
mudanga (grau de racionalizagio) na forma como lidam
com os arranjos sociais (formas de institucionalizac¢io)
observados dentro e fora do fa-clube e do universo ficcional.

Essas caracteristicas fundamentam o empoderamento de
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identidades politicas e o monitoramento de tendéncias,
que sio modalidades instrumentais manifestadas pela
representatividade social e pela producio da franquia
(sistemas de diferenciagio), respectivamente. A primeira
relaco trata do fortalecimento das demandas sociais para
minimizar padroes hegemoénicos na cultura pop a partir de
um conjunto de valores voltados & promocio da igualdade.
A segunda relagio diz respeito 4 promogio de praticas
alinhadas as tendéncias sociais, econdmicas e culturais
observadas nas diretrizes que vém sendo implementadas
nas novas produgées da saga.

Ambos os operadores de poder estao vinculados
a formagio discursiva denominada despertar da forga da
representatividade (DF1), que remete ao entendimento
de que hd um movimento em torno da franquia — tanto
nas narrativas quanto no fa-clube —, que busca legitimar
maior espago para as identidades politicas. Essa formacao
discursiva se baseia em duas regras. Uma delas diz respeito
as mudangas dos fas, que se refere a0 empenho dos fas em
buscar maior espaco para discussdes sobre representatividade.
Baseia-se em trés fungées enunciativas. A primeira refere-
se a exigéncia de representagoes adequadas ¢ engloba
afirmacoes sobre como os personagens associados a
identidades politicas devem ser desenvolvidos de forma
ndo estereotipada e apresentados de forma orginica as
narrativas. A segunda fungio enunciativa — repudiar o
preconceito no fa-clube — é observada em depoimentos que
relatam o comportamento de certos fas que demonstram
empatia seletiva em relagao a identidades politicas — por
exemplo, preferindo mulheres a representagdes de etnias
nio caucasianas ¢ homossexuais — ou fazendo criticas diretas
a protagonistas femininas, e nio a outros personagens.
Por fim, a dltima funcio enunciativa desse grupo —
reproduzir a diversidade na saga — traz depoimentos
que destacam como a saga Star Wars sempre abriu espago
para representantes ¢ afirma que o comportamento
antidiversidade dos herdis (por exemplo, rebeldes, Jedi)
seria abomindvel no universo fantdstico.

Essa dltima fun¢io enunciativa (ou seja,
representar a diversidade na saga) e seus enunciados
também se relacionam com a outra regra vinculada a
essa formacao discursiva (ou seja, o despertar da for¢a da
representatividade). Trata-se de mudangas na saga que,
por sua vez, remetem ao alinhamento da franquia a uma
agenda de transformacio social. Essa regra estd atrelada
a mais uma func¢do enunciativa sobre a valoriza¢io da
diversidade, que compreende declaragdes por meio das quais
os fas celebram o fato de que a maior representatividade

nas novas producées alinha a saga as tendéncias sociais
refletidas na inddstria, ajuda a superar preconceitos e
potencializa o universo candnico.

Por fim, essa regra de formacao também fundamenta
aformagio discursiva chamada uma nova esperanga para
adiversidade (DF2), que estd ligada ao operador de poder
chamado transformacao (PO2). Revela o entendimento
de que as mudangas implementadas nas novas producées
de Star Wars refletem um movimento que atinge toda a
inddstria do cinema e do entretenimento.

Ao abordar as categorias de andlise de dados
adotadas aqui, é possivel retratar como funciona a agéncia
moral denominada militAncia nas constatagoes atuais.
Para tanto, vale destacar comentdrios (Figuras 2 e 3)
sobre a importincia de anunciar mais papéis femininos
nos novos filmes da franquia ¢ a representatividade de ter
um personagem negro no elenco principal e com espago
na tela nas tltimas produgées de Star Wars.

A militincia (MA1) baseia-se na forma como
os fas reiteram a necessidade de espaco igualitdrio entre
os géneros. Por um lado, ao depreciar o comportamento

dos fas que criticam o espago cada vez maior dado as

‘Acho que deveria haver uma nova regra para o forum.
Até que haja MAIS de 50% de mulheres em Star Wars, ninguém pode reclamar que h muitas, porque francamente isso &

ridiculo.

0 fato de os filmes anteriores de Star Wars terem elencos i inos no é uma parte
essencial da identidade de Star Wars. £ apenas um erro cometido por praticamente todos os filmes.

No entanto, é um erro que, felizmente, parece estar sendo lentamente corrigido mais recentemente. O mesmo vale para uma
maior variedade de etnias em personagens principais.

Se vocé realmente ndo consegue gostar de um filme que apresenta pessoas que vocé acha ‘diferentes’ de vocé, entio acho
que o Chuck Wendig destacou com precisdo que vocé E o Império e niio entendeu a esséncia Star Wars.

O mundo seria bem melhor se os brancos heterossexuais de meia-idade (alids, eu sou um deles) estivessem mais dispostos a
assistir a um filme e pelo menos tentar se identificar com personagens que nio se parecem com eles.

A Lucasfilm e a Disney no mandam aqui. Eles ENDOSSAM. O mundo esté clamando porum 12 de outubro de 2015
cinema mais diversificado ¢ eles estdo ouvindo.

E para aqueles que querem resistir a essa mudanga, ainda hé muitos filmes para comprar/nos mn
streamings que podemn se encaixar perfeitamente em sua visio estreita do mundo. WA"/

E para aqueles que nio conseguem aceitar a mudanga, deixo essas palavras sébias...

Figura 2. Exemplo de militancia

Fonte: Elaborado pelos autores, disponivel em
https://boards.theforce.net/threads/casting-
for-new-female-lead-episode-viii.50033300/
page-19 (Acessado em 22 de margo de 2022)

3 de janeiro de 2020

=D TR
WARS

O Finn definitivamente fazia parte disso. A representagdo é
importante. E ele era um personagem incrivel em TFA.

Figura 3. Exemplo de militancia

Fonte: Elaborado pelos autores, disponivel em
https://boards.theforce.net/threads/finn-john-
boyega-discussion-thread.50052899/page-
4#post-56311073 (Acessado em 28 de agosto
de 2022)
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mulheres na saga, explicita como a cultura dos fas (PD2)
necessita do efeito transformador (PO2) operado nos
novos filmes do universo ficcional. Por outro lado, essa
transformacio (PO2) deve estar alinhada a uma conduta
de reparagao (PO1) tanto na saga quanto na industria do
entretenimento como um todo, fato que indica demanda
obrigatéria por maior representatividade (PD1).

Ambos os operadores de poder estao ligados a
formacio discursiva que destaca o despertar da for¢a da
representatividade (DF1). A mensagem apresenta duas
regras de formagio associadas as mudancas na saga, uma vez
que as novas produgdes nao seguem mais o modus operandi
adotado pela inddstria cinematografica no passado, que era
majoritariamente composta por homens brancos; assim
como com as mudangas nos fis, que passaram a exigir
maior representatividade na saga, ¢ até confrontaram aqueles
que ndo o fizeram. Essas formagoes estao alinhadas com a
fungio enunciativa — e seus respectivos enunciados — que
reproduzem a diversidade na saga como algo inerente
a0 seu cinone, uma vez que a narrativa original é uma
luta para libertar individuos (ou seja, rebeldes, Jedi) de
segmentos opressores (ou seja, o Império).

De forma simples e direta, também ¢ possivel
observar a militAncia (MA1) na resposta curta de um fa
enviada em janeiro de 2020 na discussio sobre o personagem
Finn — e a consequente atuagio de John Boyega, ator
afro-americano — como o primeiro integrante do trio
principal em uma trilogia Star Wars. Ao considerar que
a representatividade (PD1) importa, isso indica que a
inclusdo é valida nas novas produgées. Nesse sentido, hd
uma transformagao (PO2) nas produgdes que funcionam
organicamente ja que o personagem ¢ incrivel e faz parte da
narrativa. Portanto, quando o {4 indica que mudangas na
saga caracterizam a Trilogia Sequela, revela a concatenagio
do Despertar da for¢a da representatividade (DF1) e
uma Nova esperanga para a diversidade (DF2), pois
possui excelentes personagens que ecoam a diversidade

na saga para seus fas.
5.2 Simpatia

A simpatia (MA2) reflete a posi¢ao de concordar
com o espago cada vez maior dado as identidades politicas
representadas na saga. Segundo essa agéncia, os fas
defendem a diversidade, embora enfatizem que ela deve
ser viabilizada sem descaracterizar o cAinone do universo
ficcional. Assim como ocorre com a militincia (MA1),

sua teleologia do sujeito moral estd na obrigacio que os
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fas da saga tém de apoiar os sujeitos oprimidos por meio
da adaptacio (modo de sujeicio) e da empatia (elaboragao
do trabalho ético) as demandas sociais. No entanto, essa
obrigacdo, em relagio a agéncia moral presente, visa
também a preservagio do cinone (elaboragao do trabalho
ético) através do respeito ao seu legado (modo de sujeicao),
pois os fas entendem que mudangas na saga s6 devem
ser implementadas sem prejudicar os fundamentos do
universo fantdstico. A combinag¢io das duas vias revela
uma substincia ética que diz respeito a rolerdncia.

O compartilhamento de critérios entre os agentes
morais se reflete em ambas as ligagoes ao diagrama de poder
da cultura dos fas (PD2) (descrito no capitulo anterior).
Como singularidade, a simpatia (MA2) fundamenta-se em
outro diagrama de poder — a indtstria do entretenimento
(PD3) — que se refere a como os fas percebem a nova
forma de produzir produtos de midia — inclusive os novos
filmes Star Wars — em conformidade com as mudangas
sociais em curso.

Assim, os dois diagramas de poder sio suportados
pela transformagao (PO2), que funciona como operador
de poder (descrito no capitulo anterior). A industria
do entretenimento (PD3), por sua vez, também estd
ligada a forma como o mercado (PO3) opera, uma vez
que catalisou mais espago para identidades politicas em
resposta aos interesses dos consumidores sobre ela. Assim
como acontece com a transformacio, o mercado também
se configura em duas vias, uma delas é comum ao PO2:
uma produgio cinematogrdfica (sistema de diferenciagio)
que monitora tendéncias (modalidade instrumental)
pautada pela adaptacio ao (tipo objetivo) e configuragio
do (forma de institucionalizagdo) mercado, sob alégica da
adequagio (grau de institucionalizagio). Na outra via, essa
adequagio (grau de institucionaliza¢io) & configuragao
do mercado (forma de institucionalizagdo) exige que a

franquia (sistema de diferenciagio) implemente uma
expansio (tipo objetivo) que preze o respeito ao cinone
(modalidade instrumental).

Ambos os operadores do poder estao ligados
a formacio discursiva denominada ascensio de uma
inddstria igualitdria (FD3). Com base no entendimento
dos fas, as mudangas implementadas na franquia Star
Wars enfatizam um movimento em toda a industria, que
visa atingir novos publicos por meio da promogio de
identidades politicas. Essa formagio discursiva se baseia
em duas regras: mudangas na saga (descrita no capitulo
anterior) e universo aberto, que indica o entendimento dos
fas de que o cAnone j possui elementos que lhe permitem
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atender as demandas de diversidade e representatividade
para potencializar a ressonincia da franquia.

Ambas as regras estdo vinculadas A funcio
enunciativa da valoriza¢ao da diversidade (descrita no
capitulo anterior). A segunda (ou seja, universo aberto)
também se refere a atestar um publico receptivo, com
base em depoimentos que indicam que os fas se sentem
representados pelos novos trailers de filmes da saga e
esperam que essa representatividade possa ser continua.

Mais uma vez, os dados aqui analisados retratam
como a agéncia moral funciona nas constatagoes atuais.
Portanto, vale a pena analisar os discursos dos fas a respeito.
No primeiro (Figura 4), um fa explicou o que acredita
que vai acontecer com um possivel casal homossexual
masculino inter-racial nos novos filmes da franquia.
O segundo (Figura 5) apresenta um fa questionando a
validade de sucessivas mudangas operadas nas produgoes
da saga, que passaram a ser dominadas por mulheres.

Essa fala mostra que o fa apoia a possivel
relagio homossexual e mostra simpatia (MA2) por essa
possibilidade. O fa destaca que personagens principais
como Finn (ou seja, afro-americano) sdo uma quebra
de paradigma para o segmento, mas seu romance inter-

racial, seja heterossexual (com Rey, uma mulher branca)

Salvo preferéncia ou opiniao pessoal, acho que a implicagao é que a Disney ou a Lucasfilm ndo sio corajosas o suficiente
para colocar um romance gay inter-racial na tela. Quando foi perguntada sobre isso, a Kathleen meio que riu ¢ disse que nfio
era algo que eles veriam no 8.

O que ndo significa que seja necessariamente impossivel no IX, mas se eles estdo com tanto 9 de julho de 2018
medo de colocar um romance hétero entre negros e brancos, eu ndo imagino que teriam

coragem suficiente para um romance homossexual. E, vamos admitir, eles mal conseguem
apresentar o Finn ¢ o Poe de foram adequada no material promocional.

Figura 4. Exemplo de simpatia

Fonte: Elaborado pelos autores, disponivel em
https://boards.theforce.net/threads/finns-ro-
mantic-future-is-with-who.50047670/page-4
(Acessado em 22 de margo de 2022)

Ok, deixe-me explicar exatamente o que eu quero dizer. No me entenda mal, (com a voz do Watto) eu gosto de historias
com personagens femininas e até gosto de historias com protagonistas femininas. Mas parece que, depois de O Despertar da
Forga, Rogue One e da campanha da histéria de Battlefront IT e, para piorar, Forgas do Destino, que estao interessados
APENAS em personagens femininas, parece até que ¢ algum tipo e hostilidade, retaliagio? Se isso no estivesse

i cup niio teria dito nada. Tsso estd comegando a soar menos como igualdade de
género e mais como vinganga. Fu pessoalmente nunca senti que Star Wars fosse discriminatério em relagao as mulheres; é
um universo para meninas e meninos.

£ claro que pode ser que eu esteja entendendo isso de forma errada, ¢ eles estio apenas 10 de julho de 2017
tentando fazer com que as meninas se interessem por Star Wars. Se for esse o caso, desejo-
Ihes todo o sucesso, mas por que parece que essa ndo é a motivagio? Alguém mais tem essa m

impresséo ou um insight melhor? Se vocé acha que estou sendo sexista (ndo sou), minha n
personagem favorit e ¢ sempre serd Mara Jade WA"

Figura 5. Exemplo de simpatia

Fonte: Elaborado pelos autores, disponivel em
https://boards.theforce.net/threads/star-wars-
and-feminism.50045924/ (Acessado em 28 de
agosto de 2022)

seja homossexual (com Poe, um homem latino), exige
muita coragem dos produtores. Ao refletir sobre como
a inddstria do entretenimento (PD3) funciona, o fa
pondera que, apesar do efeito transformador (PO2)
operado no cinema, ela permanece regulada por limites
e interesses do mercado (PO3).

Esses operadores de poder estio vinculados
ao reconhecimento da ascensio de uma inddstria
igualitdria (DF3). Segundo eles, a saga Star Wars tem
um universo aberto ¢ estd mudando, uma vez que
novos tipos de relacionamentos romanticos se tornaram
adequados para sua narrativa. Por outro lado, o operador
da transformagio (PO2) também estd ligado a uma nova
esperanca para a diversidade (DF2), pois permite que
os fas ponderem sobre narrativas mais inclusivas, mesmo
que dificilmente sejam incorporadas ao cinema. Ambas as
regras de formagio estdo associadas a fungio enunciativa
que redne enunciados que valorizam a diversidade, que
ecoa nao apenas na saga, mas também na inddstria do
entretenimento.

Na mensagem, cla/ele inicia e encerra sua
argumentagio sinalizando sua simpatia (MA2) com o
crescimento dos papéis femininos nas principais produgdes
de Star Wars (ou seja, O Despertar da Forca, Rogue
One, campanha da histéria de Battlefront II), mas que
estd preocupado(a) que eles — os produtores — forcem
a barra. A premissa do(a) fa é a de que a inddstria do
entretenimento (PD3) deve inserir papéis importantes
paraas mulheres, como ocorre em Star Wars. No entanto,
a questdo ¢ se seria apenas uma questio de marketing
(PO3).

Consequentemente, a Ascensdo de uma indiistria
igualitdria (DF3) o(a) faz temer que esse movimento
possa ser tratado mais como vinganga do que como
crescimento da agenda de igualdade. Justamente por
considerar Star Wars um universo aberto, aponta sua
reflexdo sobre como a saga deve buscar um equilibrio em
suas producdes para atender a todos os gostos, apesar de

ter um piblico receptivo.
5.3 Compromisso com a liberdade

As mudangas operadas nas novas produgdes de
Star Wars levaram seu fa-clube a se articular para endossar
essas transformacées. Essa articulagio entre os fas lhes
parece uma reafirmacio do que aprenderam com a saga
ficcional, ressignificando as transformagoes da industria do

entretenimento COMoO UM COMpPromisso por mais espago
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para a representacdo de identidades politicas, indo além do
objeto cultural que consomem e sobre o qual interagem.

Assim, as agéncias morais aqui identificadas
relacionam diferentes posi¢des para uma maior
representatividade das identidades politicas na saga Star
Wars. Por um lado, a militdncia indica comprometimento
com essa representatividade em termos de agio politica
engajada, que emana de uma postura que conhece de
perto, ou mesmo vivencia, preconceitos e estigmas sofridos
pelas minorias sociais. Por outro lado, a simpatia revela
apoio a questao da representatividade, bem como auxilia
na legitimacao e fortalecimento desse discurso politico, a
partir de um posicionamento sensivel a sujei¢io imputada
a essas identidades.

Por trds de suas singularidades, essas agéncias
revelam um movimento comum que remete a vontade
de mudar a inddstria do entretenimento e de transformar
as interagdes sociais que ocorrem na cultura dos fas. Esse
processo, por sua vez, remete a uma agenda voltada para
a implementagio de mudancas sociais ¢ politicas mais
amplas, em consonincia com os movimentos sociais
contemporaneos. Portanto, concluimos que os agentes
morais aqui identificados referem-se a diferentes graus de
expressio de uma inica forma-sujeito, aqui denominada
compromisso.

Com base na teoria foucaultiana, argumentamos
que se trata de um compromisso com a liberdade.
De acordo com Foucault (2011), a liberdade estd ancorada
na elaboragio da ética do eu em um arranjo de agoes que
possibilitam a expressao da subjetividade. O exercicio da
liberdade é condigao sine qua non para a constituicio de
sujeitos éticos. Portanto, é uma condi¢do fundamental no
processo de subjetivagio, pois impede que os individuos
sejam objetivados pela sujeicio (Foucault, 2012a).

A liberdade ¢ revelada pela forma como os
individuos equilibram as agéncias morais ¢ o uso dos
prazeres, que constituem os fundamentos éticos. Resulta
da negociagao dos desejos em relagido aos papéis sociais
desempenhados pelos individuos. Os individuos exercem
aliberdade quando manifestam escolhas sociais capazes de
refletir singularidades (Du Gay, 1996; Weiskopf, 2002).
Assim, reconhecem-se como sujeitos perante os agentes
de sujeicao que assumem funcdes de governo e pela forma
como lidam com elas (Foucault, 2012a).

Consequentemente, a liberdade baseia-se no
exercicio da resisténcia, que é também condico sine qua
non para a existéncia de relagdes de poder, pois o poder s6

pode ser exercido sobre sujeitos livres que podem resistir
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a ele (Foucault, 2012a). Portanto, a resisténcia é uma
for¢a produtiva que nio anula sua for¢a fundadora, mas
mantém com ela uma relagao simbidtica e existencial
(Foucault, 2000). A liberdade permite que os individuos
governem a si mesmos (Deleuze, 1988).

As relagbes de poder se estabelecem na disputa entre
os tipos de conhecimento. Por isso, os jogos de verdade
sustentam a constitui¢io da subjetividade (Foucault,
2011). Resistir as verdades e através delas atesta a liberdade;
portanto, revela o trabalho ético dos sujeitos (Foucault,
2012b). No entanto, a liberdade nao é uma premissa da
autonomia dos individuos, é uma garantia de reflexdo sobre
os saberes com os quais se deparam (Weiskopf, 2002).
Somente sujeitos livres podem negociar verdades, resistir
a0 poder e constituir-se de forma ética (Foucaul, 2011).
O fato de os individuos serem simultaneamente seres
sociais e desejosos leva A presuncio de posicionamentos
politicos (Foucault, 2012b) que, por sua vez, pressupdem
liberdade (Foucault, 2000).

Em consonancia com a conjectura atual, as prdticas
de consumo produtivo sio frequentemente associadas a
liberdade devido a coproducio de experiéncias de consumo
dos préprios consumidores (Biischer & Igoe, 2013; Cova
& Cova, 2012). Esse fator pode ser entendido como um
tipo de resisténcia que Shankar et al. (2006) indicam como
liberdade, uma vez que os consumidores se permitem
fazer escolhas diferentes dos interesses de outros agentes

do mercado, como os produtores.

6 Consideragoes finais

Nossos resultados destacaram que, quando os fas
se engajam para aumentar a introdug¢io de identidades
politicas na cultura pop, eles demonstram compromisso
com a liberdade. Tal compromisso indica que os fas veem
a representatividade das identidades politicas como uma
luta continua contra as forgas ideoldgicas dominantes.
Ele atesta como o consumo, e mais especificamente o
fanatismo, é um pilar para a producio de sujeitos éticos.
Esse fator estd em consonAncia com as discussoes que veem
o mercado como uma esfera de constitui¢io de sujeitos
éticos por meio das interagoes dos consumidores (Denegri-
Knott et al., 2018; Hanna, 2013; Jantzen et al., 2012).

No contexto de movimentos transformacionais
recentes na inddstria do entretenimento (Brown, 2017;
Martin, 2019), é vélido entender os movimentos dos fas
em relacdo a essas diretrizes. A proposta adotada pelo

presente estudo observa como esses movimentos levam
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os fas a se comprometerem com essas transformacoes,
incorporando posturas subjetivas por meio de suas préticas
de consumo, mas néo se limitando a tal contexto.

Assim, militAncia e simpatia representam movimentos
que convergem para o compromisso com a liberdade, ainda
que de forma singular. A militAncia representa a forma
como os fas assumem a fun¢io de produzir verdades para
legitimar os representantes das identidades politicas nos
produtos da cultura pop. A simpatia, por outro lado, revela
uma posicio coadjuvante nesse processo. Tais posicoes se
articulam com outros engajamentos politicos por meio
do consumo (Joy et al., 2020; Lamont & Molndr, 2001;
Polese & Seliverstova, 2020). Mais especificamente, os fas
entendem que suas interagdes com e sobre os produtos
de midia levam a posturas que questionam as normas e
estruturas sociais (Chen, 2021; Kozinets, 2001).

Novas pesquisas sobre o movimento de
comprometimento fundamentado na interatividade do
consumidor podem descobrir um terreno fértil a partir
da presente pesquisa. Vislumbramos pelo menos duas
possibilidades como agenda de pesquisa a partir do que
foi explorado no estudo. Por um lado, explorando os
movimentos contra a inclusdo de identidades politicas em
produgées com grande ressonincia na cultura popular, seja
no fa-clube de Star Wars seja em produgdes mais recentes
que tiveram que lidar com problemas semelhantes (por
exemplo, A Casa do Dragio, O Senhor dos Anéis — Os
Anéis de Poder). Por outro lado, por meio de discussoes
que buscam compreender as nuances que levam os fas a
se engajarem em movimentos politicos mais abrangentes a
partir de contetdos que ressignificam quando convergem
com os pares para manifestar identidades culturais
(Moura & Souza-Leio, 2020). Além disso, a abordagem
explorada em nosso estudo abre a possibilidade de
trabalhos futuros que reflitam sobre os movimentos
de consumo da cultura popular por meio da teoria do
reconhecimento (Honneth, 2014) e sua importincia para
os movimentos transformadores (Fraser, 2017), inclusive
como os movimentos politicos s3o articulados para uma
maior representatividade (Safatle, 2017).

Em linhas gerais, o presente estudo corrobora o uso
das contribui¢oes de Foucault para a pesquisa CCT (Arnould
& Thompson, 2015; Holt, 2017), além de fornecer uma
sistematizacio Unica ao seu método. Nio obstante, hd a
oportunidade de utilizar a metodologia para compreender
como as préticas de consumo colaborativo permitem a

elaboracdo de subjetividades e preceitos éticos.

Por fim, o escopo da presente pesquisa é uma
limitagdo para generalizacio tedrica. Essa limitagio se
reflete em sua restri¢io a um fa-clube especifico de uma
determinada saga cinematogréfica, o que se justifica pela
dimensio do trabalho empirico e pela relevancia de Star
Wars como produto cultural emblemdtico na cultura
popular e no movimento de fas. Especificamente, o escopo
do estudo expée a receptividade dos fas as mudancas
na inddstria do entretenimento, mas nio explora os
movimentos contra as expressoes sobre a diversidade em
sua comunidade.

Assim, a relacio entre defensores e nio defensores
da diversidade apresenta-se como uma agenda de pesquisa.
De forma ampla e fundamentada nos desdobramentos
do presente estudo, é provével que se faga meng¢io a uma
agenda de pesquisa baseada na teoria da subjetividade de
Foucault. Outras pesquisas voltadas 4 investiga¢do de outros
contextos de representatividade de identidades politicas
devem ser realizadas para auxiliar no aprofundamento
dessa discussio — como fundamentagio da teorizacio dos

processos de subjetivagao fi/consumidor.
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