Editorial

Caro leitor,

Nesta edi¢io, temos a satisfagiao de publicar 6 novos artigos. Sdo 2 artigos da drea de Marketing, 1
de Finangas e Economia, 1 de Contabilidade e Controladoria, 1 de Ensino e Pesquisa em Administragiao

e Contabilidade e, ainda, 1 da drea de Estratégia e Comportamento Organizacional.

Na drea de Finangas e Economia, o artigo “Fundos de Investimentos Brasileiro: a influéncia dos
momentos superiores na avaliacio de desempenho” aperfeicoa mérodos de precificagio de ativos conside-

rando como objeto os fundos de investimentos.

Em Contabilidade e Controladoria apresentamos o artigo “Andlise do Gerenciamento de Resulta-
dos e o Rodizio de Firmas de Auditoria nas Empresas de Capital Aberto”, no qual os autores demonstram
investigam se implementacgio do rodizio de firmas de auditoria na avaliacao de empresas de capital aberto

promoveu a diminui¢do do gerenciamento de resultados.

O artigo intitulado: “Abordagem Exploratdria do Emprego das Técnicas de Andlise de Regressio e
Anilise Conjunta em Estudos do Comportamento do Consumidor”, da drea de Ensino e Pesquisa em
Administragiao e Contabilidade faz a avaliagio da adequagdo no uso de técnicas estatisticas multivariadas
em teses e dissertagoes, e os resultados recomendam aos pesquisadores formas de aprimoramento de seus

trabalhos cientificos, quando do emprego daquela técnica.

Em “O Estrategista da Micro, Pequena e Média Empresa Privada Brasileira”, da 4rea de Estratégia
e Comportamento Organizacional, os autores, ao estudarem o perfil do estrategistas das pequenas e médi-
as empresas, apresentam resultados reveladores, quebrando alguns mitos, a exemplo da ideia de que este

estrategista fosse avesso a processos mais analiticos e formais de planejamento.

Da 4rea de Marketing estao publicados dois artigos. O primeiro deles, “Proposta de um Modelo
Conceitual de Valor de Marca na Nova Légica de Servigos”, avanca no conhecimento sobre valor de marca
em servigos propondo um interessante modelo. O segundo, “Valores Pessoais como Base para Segmentac¢io
Estratégica: um estudo com profissionais paulistas”, contribui 4 gestao ao apresentar um modelo util para
o tratamento de segmentac¢ido de mercado, revelando que tal fator exerce diferentes influéncias do proces-

so de compra.

Desejo a todos uma boa leitura!

Joao Mauricio Gama Boaventura

Editor
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